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> 6 000 000 
участников ежегодно

24 предмета
Всероссийская олимпиада школьников 
ежегодно проводится по 24 общеобразова-
тельным предметам.
Проведение олимпиады регулируется 
Порядком, утвержденным приказом 
Минобрнауки России от 18 ноября 2013 г. 
№ 1252

 
4  этапа
Участники олимпиады
последовательно проходят 4 этапа:
школьный, муниципальный, 
региональный и заключительный. 

Человечество давно стремится создать 
открытый мир равных возможностей.
Но в миниатюре такой мир уже существует: 
это всероссийская олимпиада школьников. 

Организаторы олимпиады дорожат 
традициями отечественной школы с ее 
верой в человека и стремлением выявить 
его индивидуальные способности.

Всероссийская олимпиада школьников — 
одна из наиболее крупных и известных очных 
олимпиад в нашей стране. Она стала наслед-
ницей государственных всесоюзных и все-
российских олимпиад, которые проводились  
в Советском Союзе с 1960-х годов. 

Обучающиеся участвуют в этом состязании 
не только из-за возможности получить льготы 
при поступлении в вуз.

Самое ценное в том, что обучающиеся могут 
испытать себя, узнать о своих талантах и про-
явить их, общаясь и сотрудничая с другими 
целеустремленными сверстниками. 
Олимпиада помогает обучающимся приме-
нять теоретические знания на практике. 
Они убеждаются, что результат напрямую 
зависит от их усилий.

Участие в олимпиаде мотивирует обучаю-
щихся на  более глубокое изучение школь-
ного предмета. А это помогает им опреде-
лить сферу своей деятельности в будущем. 

ВсОШ
Открытая площадка 
для старта в будущее

Руководство  по применению фирменного стиля ВсОШ
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Предпосылки

Данные исследований показывают, 
что для обучающихся, родителей
и педагогов целесообразно преподносить 
информацию о всероссийской олимпиаде
школьников в более доступном виде. 

Необходимо было не только пересмотреть 
подход к написанию текстов, но и продумать, 
как сделать эту олимпиаду более привлека-
тельной для участников с помощью образов,
с которыми она ассоциируется. 

Чем современнее и привлекательнее
будет восприниматься это состязание,
тем больше обучающихся захочет 
участвовать в школьном этапе. 
И тем престижнее станет победа
в  олимпиаде.

Почему необходим
ребрендинг?

Руководство  по применению фирменного стиля

Введение

ВсОШ

Что нужно участникам?

Маркетинговое исследование, проведенное 
в более чем 20 регионах России, показало, 
что решение об участии в олимпиаде обычно 
принимают сами обучающиеся. Инициатива 
исходит от учителя, но выбор остается за обу-
чающимися. Роль родителей при этом вспомо-
гательная, поддерживающая.

Обучающиеся хотят участвовать
в олимпиаде, но многие из них не делают 
этого из-за страха потерпеть поражение. 
В связи с этим материалы олимпиады — 
от логотипа до текстов на сайте — 
должны свидетельствовать о том, что все об-
учающиеся, вне зависимости от их оценок, 
места проживания или материального поло-
жения их семьи, могут проявить себя в этом
состязании. 

Дизайн, меняющий восприятие

Новая стратегия подчеркивает открытость, 
массовость и доброжелательность олимпиа- 
ды. Рассказывая об олимпиаде, следует 
делать акцент не на победе, а на участии,
которое дает обучающимся возможности 
для саморазвития.

Созданы новые логотипы, концепция
и визуальный стиль олимпиады, а также пра-
вила разработки информационных материа-
лов для проведения массовых мероприятий, 
включая инфографику. Теперь у организато-
ров всех этапов олимпиады и их партнеров 
есть ясные и четкие инструкции, позволяющие 
создавать информационные материалы прак-
тически для любых носителей. Выработаны 
и предложены ясные критерии соответствия 
этих материалов официальным.
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Основные термины:

Целевые группы
Обучающиеся образовательных организаций, 
их родители и учителя, а также представители 
органов власти России.

Бренд
Все ассоциации, которые возникают
у целевых групп в связи с олимпиадой. 

Фирменный стиль
Специально разработанные элементы,
по которым целевые группы
узнают бренд. 

Как пользоваться руководством
по фирменному стилю ВсОШ

Руководство  по применению фирменного стиля
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Зачем нужно это руководство?

Руководство (брендбук) — 
это одновременно свод правил и инстру-
мент управления фирменным стилем. 
Это руководство регламентирует стиль, 
идеологию и коммуникацию бренда, а также 
помогает привести материалы олимпиады 
к единому стандарту. Единый стиль создает 
предпосылки для правильного восприятия 
материалов ВсОШ. Теперь организаторы 
и партнеры олимпиады знают, как правиль-
но оформлять материалы и рассказывать 
об этом состязании.

Когда обращаться к руководству по фир-
менному стилю (далее — руководство)?
Постоянно. Ведь это руководство позволя-
ет объединить усилия всех, кто участвует 
в организации олимпиады, чтобы поддер-
живать ее имидж и повышать эффектив-
ность ее материалов. Познакомьте с этим 
руководством не только тех сотрудников, 
которые непосредственно занимаются 

продвижением олимпиады, но и всех, 
кто участвует в ее организации. 
Руководители помогут ввести в курс дела 
новых сотрудников. В настоящем документе 
есть все необходимое для того, чтобы ознако-
мить их со спецификой бренда олимпиады.

Можно делать по-старому?
Нет. Очень важно соблюдать правила, из-
ложенные в этом руководстве. Соблюдение 
стандартов укрепляет бренд, повышает 
его привлекательность для потенциальных 
участников, что повышает эффективность 
работы организаторов всех уровней.

Где брать элементы стиля?
К руководству прилагаются файлы со все-
ми элементами фирменного стиля олим-
пиады, а также шаблоны материалов с 
элементами фирменного стиля. Изменять 
файлы запрещено. Все разрешенные изме-
нения указаны в этом руководстве. 
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Стратегия
и миссия бренда

Стратегия и миссия бренда

Главные задачи

Создать у целевых 
аудиторий уверенность в том, 
что всероссийская олимпиада 
школьников — наиболее автори-
тетная и престижная 
олимпиада в России.

Сделать образ бренда
более современным 
и актуальным.

Стимулировать еще большее 
количество обучающихся при-
нять участие в школьном этапе.

Главное препятствие

Неверие обучающегося в свои силы:
«У меня нет того, что нужно для победы
в этой олимпиаде».

Чего, по его мнению, ему не хватает:
—  способностей («побеждают самые 

талантливые ребята»);
—  времени («некогда, надо готовиться 

к ЕГЭ»);
—  социальных возможностей («побеждают 

дети больших руководителей»);
—  финансовых возможностей («все куплено»);
— усидчивости («надо уметь зубрить»);
—  высокой успеваемости («побеждают 

отличники»).

Ответ организаторов ВсОШ 
сомневающемуся участнику:

ПОВЕРЬ, ЭТО В ТВОИХ СИЛАХ. 
ВЕДЬ ТЫ УНИКАЛЕН.

В мире нет другого такого мальчика
или девочки, как ты. Наверняка что-то 
получается у тебя лучше, чем у других. 

Всероссийская олимпиада школьников помо-
жет тебе узнать, в чем ты силен, и проявить 
свои уникальные способности.

Как доброжелательные наставники,
организаторы олимпиады будут консультиро-
вать тебя на каждом этапе. Играть в открытую 
всегда проще, поэтому организаторы пред-
лагают понятные правила и четкие критерии 
оценки твоей работы. Ты можешь с уверенно-
стью двигаться к цели.

Руководство  по применению фирменного стиля ВсОШ
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Стратегия и миссия бренда

Сстратегия и миссия бренда

Позиционирование бренда
Всероссийская олимпиада школьников — 
определяющий момент для развития
обучающегося.

Ключевое преимущество
Олимпиада помогает каждому участнику 
обнаружить его уникальные способности.

Ключевое сообщение
Олимпиада помогает каждому 
участнику поверить в свои силы.

Руководство  по применению фирменного стиля ВсОШ

Равные возможности для каждого обучающегося. 
Простые и прозрачные правила участия. 

 Система поддержки обучающихся и учителей на пути к олимпиаде. 

Уверенность в себе 
и энергия для реализации

Я хочу развиваться и пробовать новое, 
но участие в олимпиадах — это не для меня

Атрибуты 
бренда

Функциональные 
преимущества

Эмоциональные 
преимущества

Инсайт 
бренда

Уникальность
каждого

Легко идти к цели
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Миссия 
бренда

Платформа 
бренда

Платформа бренда

Каждый ребенок талантлив — 
вне зависимости от его место- 
жительства и социального 
положения его семьи.

Олимпиада способствует 
развитию обучающихся и их 
интеграции во взрослую жизнь. 

Каждый обучающийся получает 
возможности для самореализации 
на равных с другими участниками 
олимпиады.

Всероссийская олимпиада школьников — 
это удобная система, которая предлагается 
обучающемуся. Чтобы обнаружить и проявить 
свои таланты, ему нужно лишь воспользо-
ваться ею. 

Предоставляя равные возможности, орга-
низаторы олимпиады школьников помогают 
участникам поверить в свои силы.

В качестве высшей ценности бренда 
утверждается уникальность таланта каждого 
участника.

Некоторые предметы или темы даются 
обучающемуся легче и увлекают его больше, 
чем другие. Всероссийская олимпиада школь-
ников помогает обучающемуся узнать, в чем 
он силен, и проявить его уникальные способ-
ности для саморазвития.

Всех победителей олимпиады 
объединяет то, что они смело используют 
свои уникальные способности. 
Подобно тренеру-наставнику, организаторы 
помогают ребятам проявить себя в честной 
игре — на этапах олимпиады.

Руководство  по применению фирменного стиля ВсОШ
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Организаторы олимпиады говорят 
с участниками как тренер-наставник,
который верит в их силы
и поддерживает на пути
к достижению целей. 

А с учителями и родителями организаторы 
говорят как откровенный и доброжелательный 
партнер, предлагая надежный способ помочь 
обучающимся проявить свои способности
и найти себя во взрослой жизни.

Как мы
говорим

Руководство  по применению фирменного стиля

Как мы говорим

ВсОШ

Поскольку для обучающихся
основное препятствие участия 
во всероссийской олимпиаде 
школьников — боязнь потерпеть
поражение, необходимо сделать 
эту олимпиаду «нестрашной»
для него.

Стиль текстов не должен
ассоциироваться со стрессом. 

Олимпиада, особенно ее школьный 
этап, — это не большой спорт,
а большой праздник знаний.
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Энергичный

Вместо: Наиболее масштабной и значимой 
из олимпиад в Российской Федерации является 
всероссийская олимпиада школьников.
Пишем: ВсОШ — самая большая и известная 
олимпиада в России.

Доверительный

Вместо: У каждого участника есть шанс на победу!
Пишем: Победит сильнейший, но шанс проявить 
способности есть у каждого участника.

Доброжелательный

Вместо: В ходе олимпиады наиболее усердные и перспективные обуча-
ющиеся получают возможность перейти на следующий этап. 
Пишем: Олимпиада дает возможность проявить себя и попробовать 
свои силы. Мечтаешь перейти на следующий этап?
Почему бы нет?!

Информативный

Вместо: При соблюдении ряда условий 
участники имеют право на льготы при посту-
плении в вуз.
Пишем: Призеры и победители заключитель-
ного этапа получают дипломы, дающие право 
на поступление в любой вуз России 
без экзаменов.

Стиль общения
с аудиторией

Руководство  по применению фирменного стиля

Стиль общения с аудиторией

ВсОШ

Энергичный

Доверительный

Доброжелательный

Информативный

Правила носят
рекомендательный характер
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Обращаемся лично
Организаторы говорят с людьми, 
а не с коллективами. Обращайтесь 
непосредственно.

Вместо: Дорогие ребята!
Примите участие в школьном этапе ВсОШ!
Пишем: Участвуй в школьном этапе ВсОШ!

Вместо: Родители, поддержите ребенка в 
стремлении участвовать в олимпиаде!
Пишем: Поддержите ребенка в стремлении 
участвовать в олимпиаде!

Название олимпиады
Аббревиатура «ВсОШ» употребляется толь-
ко когда вы уверены, что читатель знает, как 
она расшифровывается. Иначе нужно писать 
название целиком: «всероссийская олимпиада 
школьников». Если вы планируете после этого 
использовать аббревиатуру, поставьте 
ее в скобки: «Всероссийская олимпиада школь-
ников (ВсОШ)».

Вместо: Главная олимпиада страны — ВсОШ.
Пишем: Главная олимпиада страны — 
всероссийская олимпиада школьников 
(ВсОШ). 

Правила
составления текстов

Руководство  по применению фирменного стиля

Правила составления текстов

ВсОШ

Поскольку тексты для олимпиады 
размещаются в общедоступных местах 
и предназначены для обычных людей, 
они должны быть написаны так, чтобы 
быть понятными обычным людям.
 
Вот как составлять содержательные 
тексты для людей, не привыкших 
к бюрократическому стилю:

Правила носят
рекомендательный характер
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Обращаемся соответственно
В единственном числе форма обращения 
к обучающимся — «ты».  С учителями 
и родителями говорим только на «вы». 

Вместо: Решая задачи, вы сможете приме-
нить свои теоретические знания. 
Пишем: Решая задачи, ты сможешь приме-
нить свои теоретические знания.

Побуждайте к действию
Если хотите, чтобы читатель что-то сделал, 
призовите его к этому. Прямой призыв дей-
ственнее косвенного.

Вместо: Ты можешь принять участие 
в школьном этапе олимпиады уже
в этом году.
Пишем: Участвуй в школьном этапе 
олимпиады уже в этом году!

Официальному обращению здесь не место
В текстах для обучающихся, учителей или роди-
телей недопустим сухой официальный язык.  
Представьте, что говорите с друзьями, и исполь-
зуйте соответствующие слова и выражения.

Вместо: Ввиду повышенного внимания обще-
ства к вопросам олимпиадного движения было 
принято решение о необходимости улучше-
ния информированности заинтересованных 
сторон о возможности участия во всероссий-
ской олимпиаде школьников путем создания 
группы в социальной сети «ВКонтакте». 
Пишем: Теперь еще проще узнать о том, 
как принять участие во всероссийской олим-
пиаде школьников. Присоединяйтесь к на-
шей новой официальной группе ВКонтакте.

Лаконичность — сестра таланта
Бывает, что для того, чтобы изложить 
информацию, достаточно одного предло-
жения. А иногда требуется целый абзац. 
Стремитесь не к краткости, а к лаконично-
сти: выражать мысли с помощью наимень-
шего количества слов.

Вместо: Оргкомитеты всероссийской 
олимпиады школьников видят свою задачу 
в том, чтобы способствовать самореализа-
ции обучающихся.
Пишем: Оргкомитеты ВсОШ стремятся по-
мочь обучающимся в самореализации.

Вместо: Участие в олимпиаде способ- 
ствует повышению мотивации обучающих-
ся, оказывает положительное влияние
на их самооценку. 
Пишем: Участие в олимпиаде стимулирует 
обучающихся, повышает самооценку. 

Правила составления текстов

Руководство  по применению фирменного стиля

Правила составления текстов

ВсОШ

Правила носят
рекомендательный характер
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Сомнений быть не может
Определенность формулировок внушает
 читателю уверенность и стимулирует
к действию.

Вместо: В олимпиаде могут принять 
участие обучающиеся  5—11 классов.
Пишем: В олимпиаде участвуют 
обучающиеся 5—11 классов.

Вместо: Результаты должны быть
объявлены 24 апреля. 
Пишем: Результаты объявят 24 апреля.

Чем четче, тем лучше
Старайтесь писать так, чтобы текст вос-
принимался однозначно. Обтекаемые 
выражения затрудняют понимание.

Вместо: Доступен ряд сетевых ресурсов, 
содержащих полезную информацию для 
потенциальных участников олимпиады. 
Пишем: При подготовке к олимпиаде 
советуем пользоваться следующими 
сайтами: …

Берегитесь прилагательных
Используйте прилагательные, только когда 
без них не обойтись. Избегайте «реклам-
ных» прилагательных. 

Вместо: Уникальный шанс принять участие 
в потрясающем вебинаре победителей 
ВсОШ-2020!
Пишем: Участвуйте в вебинаре победите-
лей ВсОШ-2020!

Больше конкретики
Избегайте безличных конструкций. 
Сообщения становятся яснее и звучат
естественнее.

Вместо: Для участников олимпиады
проводятся консультации. 
Пишем: Мария Ильинична Садовникова 
проводит консультации для участников 
олимпиады. 

Правила составления текстов

Руководство  по применению фирменного стиля

Правила составления текстов

ВсОШ

Правила носят
рекомендательный характер
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Заголовок
Фраза, которая привлекает внимание 
читателя и побуждает его прочитать текст. 
Большинство читателей обращают внимание 
только на заголовок, поэтому это важнейшая 
часть текста.  В конце заголовка точка не 
ставится.

Подзаголовок
Развивает тему, заявленную в заголовке.
Часто содержит основную мысль текста. 

Основной текст
Подробно раскрывает основную мысль 
текста и содержит всю важную информацию, 
подтверждающую эту мысль.

Резюме
Необязательный, но очень эффективный 
элемент. Содержит главные факты 
и подытоживает весь текст. 
Доносит сообщение даже до того, 
кто не прочел основной текст. 

Правильная
структура текста

Руководство  по применению фирменного стиля

Правильная структура текста

ВсОШ

Основные элементы
построения текстов 

Заголовок
Подзаголовок
Основной текст
Резюме

Правила носят
рекомендательный характер
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Соревнуйся с лучшими на равных 01

Любой обучающийся, где бы он ни жил, может участвовать
в самом большом празднике знаний в России 02

Всероссийская олимпиада школьников считается главной не только потому,
что в ней участвует больше всего ребят со всей России. Участники знают:
победил — считай, что поступил в университет. 

Призеров и победителей завершающего этапа ждут:
—  100 баллов по ЕГЭ или диплом с правом поступления в любой 

вуз по профилю олимпиады (в течение 4 последующих лет);
— премии до миллиона рублей (в зависимости от региона); 
— внимание журналистов, которые расскажут о победе;  
— уважение друзей и одноклассников. 

Даже если победа кажется несбыточной мечтой, почему бы просто не попробовать свои силы? 
Участие бесплатно для всех. Выбери любимый предмет и соревнуйся с другими целеустрем-
ленными ребятами! 03

Воспользуйся своим правом участвовать в главной олимпиаде страны. 
Узнай, на что ты способен! 04 

Правильная структура текста

Руководство  по применению фирменного стиля

Правильная структура текста

ВсОШ

01 Заголовок
Фраза, которая привлекает внимание читателя 
и побуждает его прочитать текст. Большинство 
читателей обращает внимание только на заголовок, 
поэтому это важнейшая часть текста. 
В конце заголовка точка не ставится.

02 Подзаголовок
Развивает тему, заявленную в заголовке.
Часто содержит основную мысль текста. 

03 Основной текст
Подробно раскрывает основную мысль текста и 
содержит всю важную информацию, подтверждающую 
эту мысль.

04 Резюме
Необязательный, но очень эффективный элемент.
Содержит главные факты и подытоживает весь текст. 
Доносит сообщение даже до того, 
кто не прочел основной текст. 

Правила носят
рекомендательный характер
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Заголовки должны быть лаконичными
и содержательными. Желательно, 
чтобы они не только сообщали актуальную 
информацию, но и вызывали эмоциональ-
ный отклик.

Не перегружайте сообщения. 
Информацию нужно предлагать читателю 
дозированно. Так она лучше воспринимается.

Помните, что вы общаетесь с людьми. 
Когда вы пишете тексты, полезно представ-
лять себе лицо человека, которому 
вы пишете (даже воображаемое).

Пишите легко. Даже если вы преподносите 
сложную информацию, она должна быть 
сформулирована доходчиво. Это относится
не только к текстам, но и к устной речи.

Сохраняйте серьезность. 
Хотя вы обращаетесь не только ко взрос-
лым, но и к детям, помните, что олимпиада — 
 это праздник знаний, а не просто праздник. 
Использовать юмор можно только для облег-
чения восприятия серьезного сообщения.

Старайтесь писать так,
будто к читателю обращается человек,
а не организация. Избегайте слова «мы»,
когда пишете об олимпиаде. Должно быть
ощущение общения тет-а-тет.

Одна мысль — одно сообщение.
Считайте, что читатель готов воспринять 
лишь одну вашу мысль, самую главную. 
Поэтому составляйте текст так, чтобы 
донести до читателя одну идею
за один раз.

Дополнительные 
рекомендации

Руководство  по применению фирменного стиля

Дополнительные рекомендации

ВсОШ

Правила носят
рекомендательный характер
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Основные элементы
фирменного стиля

03/07

Руководство  по применению фирменного стиля

03/07

ВсОШ

20 Логотип
21 Основная версия логотипа
22 Система вариативности логотипа
26  Цветное, одноцветное 

и черно-белое применение

29 Предметный блок логотипа 
30 Охранное поле
31 Типографика
34 Система цвета
36 Иллюстрации
42 Элементы графики
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Идея
Справиться с заданиями
на ВсОШ может каждый, кто умеет
творчески мыслить. Используя свои уникаль-
ные способности, ребята находят решения, 
устанавливая логическую связь между, на 
первый взгляд, разрозненными элементами.

Стилистика
В оформлении используются жирные шрифты, 
что соответствует современной тенденции:
отход от тонких начертаний, которые были
популярны до сих пор. В этом решении прояв-
ляется и связь с отечественным авангардом. 
Синтезируя целое из неожиданных элемен-
тов, эти самобытные художники-бунтари 
раздвигали границы искусства, создавали 
тренды, меняли мир.

Логотип

Руководство  по применению фирменного стиля

Логотип

ВсОШ

 mainelements /mainlogo
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Основная 
версия логотипа

Руководство  по применению фирменного стиля

Логотип

ВсОШ

 mainelements /mainlogo

ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

Построение горизонтального логотипа

Знак построен по модульной системе с учетом оптических 
компенсаций. Ш — расстояние, равное ширине буквы Ш.
Надпись сдвинута вправо на величину 1/2 ширины.

Построение вертикального логотипа

В — расстояние, равное высоте буквы В.
Надпись сдвинута вниз на величину 1/2 высоты.

1/2  Ш (от ширины Ш)

1/2 В  (от высоты  В)

Пропорции знака и подписи должны оставаться неизменными во всех случаях его использования. 
Нельзя произвольно менять пропорции и расстояния между частями логотипа.
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Система
вариативности логотипа

Руководство  по применению фирменного стиля

Система вариативности логотипа

ВсОШ

24 предмета разделены на 3 группы. 
Каждой группе назначен свой цвет:

Математика, Физика, Химия, Информатика,
Биология, География, Астрономия

Русский язык, Английский, Немецкий, Китайский, 
Французский, Испанский, Итальянский, Литература, 
Искусство (МХК), История, Обществознание, 
Право, Экономика

Физкультура, ОБЖ, Экология, Технология

Разделение предназначено для облегчения и систематизации работы.

ФИЗИКА
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

НЕМЕЦКИЙ ЯЗЫК
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ТЕХНОЛОГИЯ
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ
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Система 
вариативности логотипа

Руководство  по применению фирменного стиля

Система вариативности логотипа

ВсОШ

Математика
Физика
Химия
Информатика
Биология
География
Астрономия

 mainelements /mainlogo24
МАТЕМАТИКА
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ФИЗИКА
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ХИМИЯ
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ИНФОРМАТИКА
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

БИОЛОГИЯ
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ГЕОГРАФИЯ
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

АСТРОНОМИЯ
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ
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Система 
вариативности логотипа

Руководство  по применению фирменного стиля

Система вариативности логотипа

ВсОШ

Русский язык 
Английский язык
Немецкий язык
Китайский язык
Французский язык
Испанский язык
Итальянский язык
Литература
Искусство (МХК)
История
Обществознание 
Право
Экономика

 mainelements /mainlogo24

КИТАЙСКИЙ ЯЗЫК
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ИСПАНСКИЙ ЯЗЫК
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ЭКОНОМИКА
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

АНГЛИЙСКИЙ ЯЗЫК
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ИСКУССТВО (МХК)
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ЛИТЕРАТУРА
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ФРАНЦУЗСКИЙ ЯЗЫК
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

НЕМЕЦКИЙ ЯЗЫК
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ИТАЛЬЯНСКИЙ ЯЗЫК
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

РУССКИЙ ЯЗЫК
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ОБЩЕСТВОЗНАНИЕ
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ПРАВО
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ИСТОРИЯ
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ
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Система 
вариативности логотипа

Руководство  по применению фирменного стиля

Система вариативности логотипа

ВсОШ

Физкультура
Экология
Технология
ОБЖ

 mainelements /mainlogo24

ОБЖ
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ЭКОЛОГИЯ
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ТЕХНОЛОГИЯ
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ФИЗКУЛЬТУРА
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ
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Цветное
применение

Руководство  по применению фирменного стиля

Цветное, черно-белое и одноцветное применение

Цветная версия на белом (светлом) однородном фоне

ВсОШ

Во время применения 
будет возникать необходимость
использовать  логотипы на различных 
цветных фонах.

На рисунках справа 
демонстрируется, как правильно 
использовать и применять
цветные варианты: 

— на белом (светлом) однородном фоне
— на черном (темном) однородном фоне
— на цветном (светлом) однородном фоне

ЭКОНОМИКА
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ЭКОНОМИКА
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ЭКОНОМИКА
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

 mainelements /mainlogo_color

Цветная версия на черном (темном) однородном фоне

Цветная версия на цветном (светлом) однородном фоне 26



Черно-белая 
версия логотипа

Руководство  по применению фирменного стиля

Цветное, черно-белое и одноцветное применение

ВсОШ

ЭКОНОМИКА
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ЭКОНОМИКА
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

 mainelements /mainlogo_color

Когда цветная печать невозможна, будет 
возникать необходимость использовать  
логотипы в черно-белой версии.

На рисунках справа демонстрируется,
как правильно использовать и применять 
черно-белые варианты:

— черно-белая версия на светлом фоне
— черно-белая версия на темном фоне Черно-белая версия на светлом фоне

Черно-белая версия на темном  фоне 27



Одноцветная (монохромная) 
версия логотипа

Руководство  по применению фирменного стиля

Цветное, черно-белое и одноцветное применение

ВсОШ

ЭКОНОМИКА
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

 mainelements /mainlogo_color

В редких случаях печать или нанесение 
возможно только в один цвет.

На рисунках справа демонстрируется,
как правильно использовать и применять 
одноцветные варианты:

— одноцветная версия на светлом фоне
— одноцветная версия на темном фоне

Одноцветная (монохромная) версия на светлом фоне

Одноцветная (монохромная) версия на темном  фоне

ЭКОНОМИКА
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ
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Предметный
блок логотипа

Руководство  по применению фирменного стиля

Предметный блок логотипа

ВсОШ

 mainelements /mainlogo24

Дополнительный предметный блок строится
по тем же правилам, что и основная горизонтальная, 
а также вертикальная версия логотипа.
Всего 24 блока с названием 24 предметов.

НАЗВАНИЕ ПРЕДМЕТА
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

НАЗВАНИЕ ПРЕДМЕТА
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ1/2  Ш (от ширины Ш)

1/2 В  (от высоты  В)

Название предмета 
в блоке растет вверх

Название предмета 
вверху, весь блок растет вниз
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Охранное
поле

Руководство  по применению фирменного стиля

Предметный блок логотипа

ВсОШ

Пространство вокруг логотипа (охранное пространство)
является его составной частью. 
При размещении блока логотипа расстояния до края поверхности 
или других графических элементов макета не должны быть меньше 
указанных на рисунке.

НАЗВАНИЕ ПРЕДМЕТА
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

НАЗВАНИЕ ПРЕДМЕТА
ВСЕРОССИЙСКАЯ 
ОЛИМПИАДА
ШКОЛЬНИКОВ

Размер модуля равен площади Ш

Пропорции знака и подписи должны оставаться неизменными во всех случаях его использования. 
Нельзя произвольно менять пропорции и расстояния между частями логотипа.
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Типографика

Руководство  по применению фирменного стиля

Типографика

ВсОШ

 mainelements /fonts

HALVAR
Breitschrift Black

Заголовочный
(акцидентный) шрифт.
Используйте этот шрифт для
выделения важной информации.
Это могут быть названия школьных 
предметов, заголовки,
основные сообщения,
даты и время.

У Halvar тяжелые пропорции и точные формы. 
Это прагматичный гротеск с грубым инженерным 
шармом. Halvar не только гибок, но и техничен. 
Все начертания шрифта имеют единую ширину 
знака, вне зависимости от насыщенности.

Это особенно удобно в наборе узких колонок, 
интерфейсном тексте и любых других случаях, 
когда необходимо выделить текст, сохраняя 
положение знаков на полосе.

Благодаря расширенным латинским 
и кириллическим символам, Halvar поддер-
живает более 190 языков. Есть табличные 
цифры, верхние и нижние индексы, дроби 
и возможности OpenType. У многих алфавит-
ных знаков есть альтернативный, 
более выразительный вариант.

АаЯя
Halvar (BOLD) */# 64

этап три два ноль предварительный

01234567890•

@#$%^&*()||

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя
1234567890!@#$%^&*() 
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Типографика

Руководство  по применению фирменного стиля

Типографика

ВсОШ

 mainelements /fonts

AEROPORT
Regular
Medium
Bold

Основная наборная гарнитура 
(группа шрифтов разного начертания)
для набора основных текстов 
и описаний.

Гарнитура Aeroport создана в духе немецких
геометрических и швейцарских неогротесков.
Пропорции знаков подчеркнуто расширены, 
строчные достаточно крупные, благодаря чему 
шрифт прекрасно держит строку. 

Короткие выносные элементы позволяют наби-
рать тексты на очень плотный интерлиньяж.
В мелком размере Aeroport за счет выровненного 
ритма ширин и низкого контраста

выглядит спокойным, нейтральным, разме-
ренным и однородным. Поэтому Aeroport — 
универсальный гротеск, который обеспечи-
вает широкий диапазон типографических 
эффектов. Шрифт поддерживает множество 
языков, использующих латинскую и кирилли-
ческую письменности.

АаБбЯя
Aeroport (BOLD) */# 64

этап три два ноль предварительный

01234567890•

@#$%^&*()||

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя
1234567890!@#$%^&*() 
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Типографика

Руководство  по применению фирменного стиля

Типографика

ВсОШ

 mainelements /fonts

ARIAL
Regular
Bold

Дополнительная наборная гарнитура 
(группа шрифтов разного начертания)
для набора основных текстов
и описаний.

Если применение основных шрифтов
невозможно, следует использовать
дополнительную мультисистемную
гарнитуру Arial.

АаБбяЯ
Aeroport (BOLD) */# 64

этап три два ноль предварительный

01234567890•

@#$%^&*()||

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя
1234567890!@#$%^&*() 
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Руководство  по применению фирменного стиля

Система цвета

ВсОШ

 mainelements /colorsguide

Основные цвета 
используются в базовых элементах фир-
менного стиля, логотипах, иллюстрациях
и элементах оформления.

смук 0/0/0/18

смук 0/0/0/50

смук 0/0/0/100

смук 80/0/25/0

смук 55/0/5/0

смук 20/80/0/0

смук 45/0/45/0

P Cool Gray 1C

P Cool Gray 7C

P Neutral Black

P 299С

P 297С

P 239C

P 345С

rgb 222/222/222

rgb 157/157/157

rgb 30/30/30

rgb 0/150/210

rgb 115/200/235

rgb 255/65/175

rgb 155/205/165

Система
цвета
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Руководство  по применению фирменного стиля

Система цвета

ВсОШ

 mainelements /colorsguide

Дополнительные цвета 
используются для придачи большего
разнообразия и выразительности
материалам в тех случаях, когда
недостаточно основных
цветов. Например, при 
оформлении презентаций. 

+

Дополнительные
цвета

смук 0/0/10/5 смук 0/0/0/5

смук 0/0/0/50 смук 0/0/0/70

смук 89/60/65/68 смук 100/0/0/77

смук 60/0/15/0 смук 29/0/10/0

смук 30/50/0/0 смук 0/60/60/0

смук 30/0/80/0 смук 0/0/90/0

rgb 247/245/230 rgb 246/246/246

rgb 157/157/157 rgb 110/110/110

rgb 20/44/42 rgb 0/58/85

rgb 95/195/215 rgb 195/227/235

rgb 190/145/195 rgb 240/130/100

rgb 200/215/80 rgb 255/240/0
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Руководство  по применению фирменного стиля

Иллюстрации

ВсОШ

 mainelements /illustration

Для каждого из 24 школьных
предметов разработан свой персонаж.

Есть персонажи, которые можно 
использовать сразу для нескольких 
предметов на выбор. Например, 
большинство предметов по изучению
языков взаимозаменяемы. 

Иллюстрации

При выборе иллюстраций следует руководствоваться примерами 
из настоящего брендбука, а также здравым смыслом.
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Руководство  по применению фирменного стиля

Иллюстрации

ВсОШ

 mainelements /illustration

Для каждого из 24 школьных
предметов разработан свой персонаж.

На иллюстрации справа:
все персонажи вместе.

Иллюстрации

При выборе иллюстраций следует руководствоваться примерами 
из настоящего брендбука, а также здравым смыслом.
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Руководство  по применению фирменного стиля

Иллюстрации

ВсОШ

 mainelements /illustration

Для каждого из 24 школьных
предметов разработан свой персонаж.

На иллюстрации справа:
версия персонажей для темного
и черного фона.

Иллюстрации

При выборе иллюстраций следует руководствоваться примерами 
из настоящего брендбука, а также здравым смыслом.

38



Руководство  по применению фирменного стиля

Иллюстрации

ВсОШ

 mainelements /illustration

Рекомендация
по распределению
персонажей.

Соответствие 
персонажей
предметам

При выборе иллюстраций следует руководствоваться примерами 
из настоящего брендбука, а также здравым смыслом.

Английский язык
Немецкий язык
Китайский язык
Французский язык
Испанский язык
Итальянский язык

Право

Литература
История

Русский язык Искусство (МХК)

ОбществознаниеКитайский язык

Экономика
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Руководство  по применению фирменного стиля

Иллюстрации

ВсОШ

 mainelements /illustration

Рекомендация
по распределению
персонажей.

Соответствие 
персонажей
предметам

При выборе иллюстраций следует руководствоваться примерами 
из настоящего брендбука, а также здравым смыслом.

Астрономия

Технология ОБЖ

Физкультура

География

Биология
Экология

Информатика

Химия

Физика

Математика
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Руководство  по применению фирменного стиля

Иллюстрации

ВсОШ

 mainelements /illustration

Допускается
изменение второстепенных 
элементов для усиления 
предметной визуализации.

Соответствие 
персонажей
предметам

При выборе иллюстраций следует руководствоваться примерами 
из настоящего брендбука, а также здравым смыслом.
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Руководство  по применению фирменного стиля

Элементы графики

ВсОШ

 mainelements /gfx

Существует 2 типа
графических узоров (паттернов)
для каждой из 3 групп:

сложный паттерн с персонажами
и сюжетом,

простой паттерн со знаками
и символами группы.

Математика, Физика, Химия,
Информатика, Биология,
География, Астрономия

Элементы
графики

При выборе иллюстраций следует руководствоваться примерами 
из настоящего брендбука, а также здравым смыслом.

42



Руководство  по применению фирменного стиля

Элементы графики

ВсОШ

 mainelements /gfx

На иллюстрациях  
простой паттерн со знаками
и символами группы 
на белом и темном фоне.

Математика, Физика, Химия,
Информатика, Биология,
География, Астрономия

При выборе иллюстраций следует руководствоваться примерами 
из настоящего брендбука, а также здравым смыслом.

Элементы графики
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Руководство  по применению фирменного стиля

Элементы графики

ВсОШ

Элементы графики

 mainelements /gfx

На иллюстрациях: 
сложный паттерн с персонажами
и сюжетом на белом и темном фоне.

Русский язык, 
Английский, Немецкий, Китайский, 
Французский, Испанский, Итальянский, 
Литература, Искусство (МХК), История, 
Обществознание, Право, Экономика

При выборе иллюстраций следует руководствоваться примерами 
из настоящего брендбука, а также здравым смыслом.
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Руководство  по применению фирменного стиля

Элементы графики

ВсОШ

Элементы графики

 mainelements /gfx

На иллюстрациях:  
простой паттерн со знаками
и символами группы  
на белом и темном фоне.

Русский язык, 
Английский, Немецкий, Китайский, 
Французский, Испанский, Итальянский, 
Литература, Искусство (МХК), История, 
Обществознание, Право, Экономика

При выборе иллюстраций следует руководствоваться примерами 
из настоящего брендбука, а также здравым смыслом.
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Руководство  по применению фирменного стиля

Элементы графики

ВсОШ

Элементы графики

 mainelements /gfx

На иллюстрациях:  
сложный паттерн  
с персонажами
и сюжетом.
.

Физкультура, ОБЖ,
Экология, Технология

При выборе иллюстраций следует руководствоваться примерами 
из настоящего брендбука, а также здравым смыслом.
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Руководство  по применению фирменного стиля

Элементы графики

ВсОШ

Элементы графики

 mainelements /gfx

На иллюстрациях: 
простой паттерн со знаками  
и символами группы  
на белом и темном фоне.

Физкультура, ОБЖ,
Экология, Технология

При выборе иллюстраций следует руководствоваться примерами 
из настоящего брендбука, а также здравым смыслом.
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Руководство  по применению фирменного стиля

Элементы графики

ВсОШ

Элементы графики

 mainelements /gfx

На иллюстрациях:  
сложный паттерн  
с персонажами и сюжетом
на светлом и темном фоне

Общий паттерн, смешанный 
на все предметы

При выборе иллюстраций следует руководствоваться примерами 
из настоящего брендбука, а также здравым смыслом.
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Руководство  по применению фирменного стиля

Элементы графики

ВсОШ

Элементы графики

 mainelements /gfx

На иллюстрациях:
простой паттерн со знаками
и символами.

Общий паттерн, смешанный 
на все предметы

При выборе иллюстраций следует руководствоваться примерами 
из настоящего брендбука, а также здравым смыслом.
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Правила 
оформления
документации

04/07

Руководство  по применению фирменного стиля

04/07

ВсОШ

51 Визитки
53 Бланки
55 Конверты
56 Папки
58 Бейджи
60 Презентации
62 Лифлеты
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Руководство  по применению фирменного стиля

Визитные карточки

ВсОШ

 templates /business

Дизайн:
Односторонние
(не зависят от предмета)

Двусторонние
(по предметам)

Размер: 90х50 мм

Шрифт: Aeroport

Правила оформления
визитных карточек

Односторонние (не зависят от предмета)

Двусторонние, сторона 1 (зависят от предмета)

Двусторонние, сторона 2 (зависят от предмета)

Примечание: 
При печати страницы без 
искажения пропорций
макеты карточек 
соответствуют реальным.
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Руководство  по применению фирменного стиля

Визитные карточки

ВсОШ

 templates /business

Правила оформления
визитных карточек

ВсОШ

Предметозависимые

Дизайн:
Односторонние
(не зависят от предмета)

Двусторонние
(по предметам)

Размер: 90х50 мм

Шрифт: Aeroport

Односторонние (не зависят от предмета)

Двусторонние, сторона 1 (зависят от предмета)

Двусторонние, сторона 2 (зависят от предмета)

Примечание: 
При печати страницы без 
искажения пропорций
макеты карточек 
соответствуют реальным.
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Руководство  по применению фирменного стиля

Бланки

ВсОШ

 templates /business

Дизайн:
Двухуровневые
с иллюстрацией

Размер: А4 210х297 мм

Шрифт: Aeroport

Правила оформления
бланков

Второй уровеньПервый уровень
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Руководство  по применению фирменного стиля

Бланки

ВсОШ

 templates /business

Дизайн:
Двухуровневые
без иллюстрации

Размер: А4 210х297 мм

Шрифт: Aeroport

Правила оформления
бланков

Второй уровеньПервый уровень
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Руководство  по применению фирменного стиля

Конверты

ВсОШ

 templates /business

Примеры

Размер: Евро и А4+

Шрифт: Aeroport

Правила оформления
конвертов

Евроконверт Конверт А4
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Руководство  по применению фирменного стиля

Папки

ВсОШ

 templates /business

Примеры

Размер: А4+

Шрифт: Aeroport

Правила оформления
папок
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Руководство  по применению фирменного стиля

Папки

ВсОШ

 templates /business

Примеры

Размер: А4+

Шрифт: Aeroport

Правила оформления
папок
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Руководство  по применению фирменного стиля

Бейджи

ВсОШ

 templates /business

Примеры

Размер: вертикальные стандартные размеры

Шрифт: Aeroport

Правила оформления
бейджей
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Руководство  по применению фирменного стиля

Бейджи

ВсОШ

 templates /business

Примеры

Размер: вертикальные стандартные размеры

Шрифт: Aeroport

Правила оформления
бейджей
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Руководство  по применению фирменного стиля

Презентации

ВсОШ

 templates /presentation

Примеры
Размер: горизонтальный

Шрифт: Aeroport

Правила оформления
презентаций
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Руководство  по применению фирменного стиля

Презентации

ВсОШ

 templates /presentation

Примеры
Размер: горизонтальный

Шрифт: Aeroport

Правила оформления
презентаций
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Руководство  по применению фирменного стиля

Лифлеты

ВсОШ

 templates /leaflets

Примеры
Размер: А4 стандарт в 3 фальца, А4+ в 4 фальца

Шрифт: Aeroport

Правила оформления
лифлетов
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Три направления дизайна:

Вариант 1. Персонаж
Персонаж в главной роли.
Предусмотрены варианты с разной 
крупностью кадрирования персонажа. 
Некрупные знаки как элемент поддержки.

Вариант 2. Знак
Знак в главной роли.
Некрупные персонажи
как элемент поддержки.

Вариант 3. Паттерн
Паттерн в главной роли.
Некрупные знаки как элемент поддержки.
Больше воздуха и свободного пространства.

Система
дизайна
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На примере постера А4.
Рекомендованные зоны расположения
и размеры значимых элементов 
фирменного стиля.

отступ: 25 мм 
колонки: 10 шт.
расстояние шага сетки: 5 мм

Система дизайна
Модульная сетка
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 templates /posters

Дизайн:
все типы

Размер: А4/А3/А2+
Шрифт: Нalvar/Aeroport

Постеры 
с этапами проведения
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Руководство  по применению фирменного стиля

Постеры

ВсОШ

Постеры 
про вебинары  
и события

 templates /posters

Дизайн:
все типы

Размер: А4/А3/А2+
Шрифт: Нalvar/Aeroport
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Руководство  по применению фирменного стиля

Постеры

ВсОШ

Постеры, связанные 
с проведением олимпиады

 templates /posters

73



Руководство  по применению фирменного стиля

Постеры

ВсОШ

Постеры 
c персонажами

 templates /posters

Дизайн:
с персонажами

Размер: А4/А3/А2+
Шрифт: Нalvar/Aeroport
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Руководство  по применению фирменного стиля

Постеры 

ВсОШ

Постеры 
c персонажами

 templates /posters

Дизайн:
с персонажами

Размер: А4/А3/А2+
Шрифт: Нalvar/Aeroport
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Руководство  по применению фирменного стиля

Постеры

ВсОШ

Постеры 
c крупными персонажами

 templates /posters

Дизайн:
с крупными персонажами

Размер: А4/А3/А2+
Шрифт: Нalvar/Aeroport
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Руководство  по применению фирменного стиля

Постеры 

ВсОШ

Постеры 
c крупными персонажами

 templates /posters

Дизайн:
с крупными персонажами

Размер: А4/А3/А2+
Шрифт: Нalvar/Aeroport
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Руководство  по применению фирменного стиля

Постеры

ВсОШ

 templates /posters

Дизайн:
со знаком

Размер: А4/А3/А2+
Шрифт: Нalvar/Aeroport

Постеры 
со знаком
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Руководство  по применению фирменного стиля

Постеры 

ВсОШ

 templates /posters

Дизайн:
со знаком

Размер: А4/А3/А2+
Шрифт: Нalvar/Aeroport

Постеры 
со знаком
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Постеры 

ВсОШ

Постеры 
с паттерном

 templates /posters

Дизайн:
с паттерном

Размер: А4/А3/А2+
Шрифт: Нalvar/Aeroport

80



Руководство  по применению фирменного стиля

Постеры 

ВсОШ

Постеры 
с паттерном

 templates /posters

Дизайн:
с паттерном

Размер: А4/А3/А2+
Шрифт: Нalvar/Aeroport
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Руководство  по применению фирменного стиля

Постеры

ВсОШ

Постеры 
цветные

 templates /posters

Дизайн:
все типы

Размер: А4/А3/А2+
Шрифт: Нalvar/Aeroport
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Руководство  по применению фирменного стиля

Постеры 

ВсОШ

Постеры 
цветные

 templates /posters

Дизайн:
все типы

Размер: А4/А3/А2+
Шрифт: Нalvar/Aeroport

ВсОШ
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Руководство  по применению фирменного стиля

Постеры

ВсОШ

Постеры черно-белые

84



Руководство  по применению фирменного стиля

Постеры

ВсОШ

Постеры 
черно-белые

 templates /posters

Дизайн:
все типы

Размер: А4/А3/А2+
Шрифт: Нalvar/Aeroport
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Руководство  по применению фирменного стиля

Постеры 

ВсОШ

Постеры 
черно-белые

 templates /posters

Дизайн:
все типы

Размер: А4/А3/А2+
Шрифт: Нalvar/Aeroport

ВсОШ
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Руководство  по применению фирменного стиля

Постеры 

ВсОШ

Постеры 
черно-белые

 templates/posters

Дизайн:
все типы

Размер: А4/А3/А2+
Шрифт: Нalvar/Aeroport
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Руководство  по применению фирменного стиля

Постеры 

ВсОШ

Постеры 
черно-белые

 templates /posters

Дизайн:
все типы

Размер: А4/А3/А2+
Шрифт: Нalvar/Aeroport
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Руководство  по применению фирменного стиля

Постеры 

ВсОШ

Постеры 
черно-белые

 templates /posters

Дизайн:
все типы

Размер: А4/А3/А2+
Шрифт: Нalvar/Aeroport

ВсОШ
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Руководство  по применению фирменного стиля

Ролл-апы

ВсОШ

Ролл-апы
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Руководство  по применению фирменного стиля

Ролл-апы

ВсОШ

 templates /rollups

Дизайн:
с персонажем, 
на белом фоне

Ролл-апы
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Руководство  по применению фирменного стиля

Ролл-апы

ВсОШ

 templates /rollups

Дизайн:
с персонажем,
на белом фоне

Ролл-апы
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Руководство  по применению фирменного стиля

Ролл-апы

ВсОШ

 templates /rollups

Дизайн:
со знаком,
на белом фоне

Ролл-апы
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Руководство  по применению фирменного стиля

Ролл-апы

ВсОШ

 templates /rollups

Дизайн:
со знаком,
на белом фоне

Ролл-апы
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Руководство  по применению фирменного стиля

Ролл-апы

ВсОШ

 templates /rollups

Дизайн:
с паттерном,
на белом фоне

Ролл-апы

95



Руководство  по применению фирменного стиля

Ролл-апы

ВсОШ

 templates /rollups

Дизайн:
с паттерном,
на белом фоне

Ролл-апы
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Руководство  по применению фирменного стиля

Ролл-апы

ВсОШ

 templates /rollups

Дизайн:
все типы,
на цветном фоне

Ролл-апы
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Руководство  по применению фирменного стиля

Ролл-апы

ВсОШ

Ролл-апы: сочетания
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Руководство  по применению фирменного стиля

Навигация

ВсОШ

Навигация
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Руководство  по применению фирменного стиля

Навигация

ВсОШ

 templates /navigation

Размер:
A4/А3

Навигация
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Руководство  по применению фирменного стиля

Навигация

ВсОШ

 templates /navigation

Размер:
A4/А3

Навигация
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Руководство  по применению фирменного стиля

Навигация

ВсОШ

 templates /navigation

Размер:
A4/А3

Навигация
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Сувенирная  
продукция

06/07

Руководство  по применению фирменного стиля

06/07

ВсОШ

104 Футболки
112 Худи
121 Сумки
130 Блокноты
132 Бейсболки 
134 Значки
136 Ручки
137 Флешки
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Руководство  по применению фирменного стиля

Футболки

ВсОШ

Футболки
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Руководство  по применению фирменного стиля

Футболки

ВсОШ

 templates /tshrt

Дизайн:
с персонажем

Футболки
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Руководство  по применению фирменного стиля ВсОШ

Футболки

 templates /tshrt

Дизайн:
с персонажем

Футболки
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Руководство  по применению фирменного стиля ВсОШ

Футболки

 templates /tshrt

Дизайн:
со знаком

Футболки
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Руководство  по применению фирменного стиля ВсОШ

Футболки

 templates /tshrt

Дизайн:
со знаком

Футболки
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Руководство  по применению фирменного стиля ВсОШ

Футболки

 templates /tshrt

Дизайн:
с паттерном

Футболки
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Руководство  по применению фирменного стиля ВсОШ

Футболки

 templates /tshrt

Дизайн:
с паттерном

Футболки
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Руководство  по применению фирменного стиля ВсОШ

Футболки

 templates /tshrt

Дизайн:
все типы

Футболки цветные
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Руководство  по применению фирменного стиля

Худи

ВсОШ

Худи
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Руководство  по применению фирменного стиля

Худи

ВсОШ

 templates /hoodie

Дизайн:
персонаж

Худи
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Руководство  по применению фирменного стиля ВсОШ

Худи

 templates /hoodie

Дизайн:
персонаж

Худи
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Руководство  по применению фирменного стиля ВсОШ

Худи

 templates /hoodie

Дизайн:
знак

Худи
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Руководство  по применению фирменного стиля ВсОШ

Худи

 templates /hoodie

Дизайн:
знак

Худи
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Руководство  по применению фирменного стиля ВсОШ

Худи

 templates /hoodie

Дизайн:
паттерн

Худи
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Руководство  по применению фирменного стиля ВсОШ

Худи

 templates /hoodie

Дизайн:
паттерн

Худи
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Руководство  по применению фирменного стиля ВсОШ

Худи

 templates /hoodie

Дизайн:
цветные, все типы

Худи
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Руководство  по применению фирменного стиля ВсОШ

 templates /hoodie

Дизайн:
цветные, все типы

Худи

Худи 120



Руководство  по применению фирменного стиля

Сумки

ВсОШ

Сумки
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Руководство  по применению фирменного стиля

Сумки

ВсОШ

 templates /bags

Дизайн:
персонаж

Сумки
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Руководство  по применению фирменного стиля ВсОШ

Сумки

 templates /bags

Дизайн:
персонаж

Сумки
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Руководство  по применению фирменного стиля ВсОШ

Сумки

 templates /bags

Дизайн:
знак

Сумки
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Руководство  по применению фирменного стиля ВсОШ

Сумки

 templates /bags

Дизайн:
знак

Сумки
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Руководство  по применению фирменного стиля ВсОШ

Сумки

 templates /bags

Дизайн:
паттерн

Сумки
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Руководство  по применению фирменного стиля

Сумки

ВсОШ

 templates /bags

Дизайн:
паттерн

Сумки
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Руководство  по применению фирменного стиля ВсОШ

Сумки

 templates /bags

Дизайн:
все типы

Сумки цветные
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Руководство  по применению фирменного стиля ВсОШ

Сумки

 templates /bags

Дизайн:
все типы

Сумки цветные
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Руководство  по применению фирменного стиля

Блокноты

ВсОШ

Блокноты
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Руководство  по применению фирменного стиля

Блокноты

ВсОШ

Блокноты 
c крупными персонажами

 templates /bloknot

Дизайн:
с крупными персонажами

Размер: А4/А3/А2+
Шрифт: Нalvar/Aeroport
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Руководство  по применению фирменного стиля

Бейсболки

ВсОШ

Бейсболки

132



Руководство  по применению фирменного стиля ВсОШ

Бейсболки

 templates /bs

Дизайн:
все типы

Бейсболки
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Значки

ВсОШ

Значки
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Руководство  по применению фирменного стиля

Значки

ВсОШ

 templates /pin

Дизайн:
цветные

Размер:
А3/А2+

Односторонние

Шрифт:
Aeroport

Значки
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Руководство  по применению фирменного стиля

Ручки

ВсОШ

Ручки

 templates /pen
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Руководство  по применению фирменного стиля

Флешки

ВсОШ

Флешки

 templates /flashdrive
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Дополнительные  
материалы  
и рекомендации

07/07

Руководство  по применению фирменного стиля

07/07

ВсОШ

139   Дополнительные материалы
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Руководство  по применению фирменного стиля

Дополнительные материалы

ВсОШ

 templates /add

Размер:
A4

Односторонние

Шрифт:
Aeroport

Пример оформления
проведения заключительного 
этапа по немецкому языку
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Руководство  по применению фирменного стиля

Дополнительные материалы

ВсОШ

 templates /add

Размер:
A4

Односторонние

Шрифт:
Aeroport

Пример оформления
проведения заключительного 
этапа по астрономии
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Руководство  по применению фирменного стиля

Дополнительные материалы

ВсОШ

 templates /add

Размер:
A4

Односторонние

Шрифт:
Aeroport

Пример оформления
проведения заключительного 
этапа по технологии
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